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RECENZIJOS, APZVALGOS

»ELEKTRONINIS VERSLAS: PARDAVIMAS IR FINANSINES
PRIEMONES“, SUKURTOS KONCEPCIJOS EKONOMIKAI PLETOTI

Nauji socialiniai ir ekonominiai reiskiniai,
procesai ir tendencijos ne tik padeda spresti
isisenéjusias problemas, bet kelia ir naujy. Elek-
troninio verslo teorija ir praktika jau pasiekusi
gana auksta teorini lygi ir sukaupusi nemaza
patirti, taciau elektroninio verslo ir komercijos
sandara, principiniai ekonominés plétros klau-
simai skirtingai suvokiami ir vertinami, islicka
gana astrios saugaus atsiskaitymo ir informacijos
saugojimo, identifikavimo, finansiniy priemoniy
efektyvumo problemos. Kol kas néra aiskios
nuomongs: ar naudoti sudétingas technines sau-
gos priemones ir branginti elektronines paslau-
gas, ar susitaikyti su patiriamais nuostoliais,
nes vis tiek visiSkai saugios sistemos sukurti
nejmanoma.

L. Sodziutés ir V. Stdziaus monografijoje
,Elektroninis verslas: pardavimas ir finansinés
priemonés® nustatytos ir ivertintos elektroninio
verslo diegimo ir plétros prielaidos bei salygos
specifinéje ivairialypéje komerciniy, finansiniy
ir kity paslaugy terpéje, istirta ir apibendrinta
elektroninés veiklos jvairové ir finansinés sche-
mos, pagrindziamos saugios atsiskaitymo, naujy
finansiniy priemoniy ir tolesnés plétros galimy-
bés ir perspektyvos.

Pirmoje {vadingje darbo dalyje apzvelgtos
ir nustatytos elektroninio verslo ir komercijos
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sasajos ivairiose ckonomikos srityse. Pateiktos
placiau taikomos ir tarpusavyje palygintos elek-
troninio verslo ir komercijos savokos. [vertintos
interneto priemoniy taikymo galimybés plétojant
veikla elektroniniu btidu. [ elektroning veikla
ir jos informacines komunikacines priemones
zitirima kaip i papildoma biida pritraukti dau-
giau vartotojy ir geriau tenkinti esamy klienty
ir pirkéjy poreikius. Nors sitilomos ekonominés
techninés priemonés gana aiskios bent savo sri-
ties specialistams, bet sékmingai jas taikyti gana
problemiska: reikia kiirybiskumo, operatyvumo
ir lankstumo, daznai néra greito numatomo eko-
nominio efekto, lengvai konkurenty kopijuoja-
mos, vercia keisti pozitiri i rinka, konkurencija,
bendravima, aplinkos iSsaugojima, Salies ir pa-
saulio ekonominius procesus.

Antroje dalyje suformuotos naujos teorinés
metodologinés elektroninio verslo tyrimo, in-
frastruktiiros plétros ir visos ekonomikos mode-
liavimo nuostatos, pateikta originali elektroninio
verslo erdvinés plétros koncepcija. Ypac svarbus
vaidmuo tenka elektroninio verslo kuriamai ver-
tei ir teikiamai naudai panaudojant Siuolaikines
informacines komunikacines technologijas ir fi-
nansines priemones.

Trecia ir ketvirta dalys skirtos daug proble-
my ekonomikai ir placiai visuomenei kelianciai
elektroninei atsiskaitymo sistemai ir jos saugu-
mui. Neturint gerai ekonomiskai pagristos sau-
gios atsiskaitymo sistemos koncepcijos, negalima
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tinkamai pasirinkti veiklos saugumo uztikrini-
mo principy, numatyti patikimy saugumo uz-
tikrinimo priemoniy ir perspektyvuy. Darbe is-
nagrinétos ir jvertintos skirtingos $iy problemy
sprendimo alternatyvos: europieti$koji, didinant
atsiskaitymo sistemy patikimuma, ir amerikie-
tiskoji, susitaikant su patirtais nuostoliais ir juos
itraukiant { paslaugy savikaing.
Penkta—septinta monografijos dalys skirtos
specifiniams elektroninio verslo klausimams:
klienty aptarnavimo, informavimo, rysiy palai-
kymo racionalizavimo elektroninémis priemoneé-
mis. Tyrimais pagrindziama, kad taikomos infor-
macinés komunikacinés technologijos leidzia ne
tik tobulinti elektroninio verslo procesus, bet ir
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mazinti rinkos dalyviy sanaudas, didinti verslo
konkurencinguma ir plétros galimybes.

Baigiamoji — aStunta darbo dalis skirta elek-
troninio verslo naudingumo didinimo galimy-
béms numatyti ir aptarti. I$kelti informaciniy
nuotoliniy rysiy tolesnio kiirybingo diegimo ir
plétros ypatumai.

Monografijoje suformuluotas Siuolaikinis po-
zitiris  sudétingus elektroninio verslo poky¢ius,
iSdéstyti teiginiai informaciniy technologijy ir
telekomunikacijy priemoniy bei saugiy finan-
siniy sistemuy taikymo ekonomikoje klausimais
bus naudingi verslo ir valstybés institucijy spe-
cialistams, universitety ir kolegijy déstytojams,
doktorantams ir studentams.

Prof. habil. dr. Leonas Simanauskas



CREATIVE CONCEPTIONS OF ,,ELECTRONIC BUSINESS: SALES AND FINANCIAL TOOLS“ FOR

ECONOMIC DEVELOPMENT

Leonas Simanauskas

Summary

Traditional businesses all over the world have experi-
enced very severe competition in terms of electronic
commerce, or virtual retailing and financial service,
mobile information and communication technology,
etc. This has been compounded by rapid change with-
in the telecommunications, IT and content sectors and
throughout the relevant policy environment. The term
“Electronic business” has been chosen by the author as
the most applicable generic term to define the growing
salience of information with commercial activity.

The purpose of L. Sodziuté and V. Stidzius mono-
graph ,,Electronic business: Sales and Financial tools*
is to describe what “Electronic business” is: how it is
being conducted and managed; and its major oppor-
tunities, limitations, issues and risks.

The economic issues are associated with electronic
commerce and financial tools, such as its advantages
and disadvantages, types of payments and information
transfer security, the roles of organization and securi-
ty facilities, to perform an analysis, to identify a for-
ward level of electronic business and summarize the
results of the analysis, and make suggestions for elec-
tronic commerce development facilities.

The objective of taking this perspective is to give a
business-focused understanding of the main issues in-
volved in the development of electronic business, with
the aim of introducing interested business people (both
students and professionals) to the commercial and stra-
tegic impact of the information economy, especially in
terms of comprehending how enterprises need to adjust
if they are to sustain their competitive position.
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