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MOTERYS RINKIMØ KAMPANIJOJE: POZICIJOS
PARTIJOSE IR ATSPINDÞIAI ÞINIASKLAIDOJE

IRMINA MATONYTË, AURELIJA NOVELSKAITË,
ERNESTA BUTKUVIENË

Remiantis politinës komunikacijos studijø ir feministiniø studijø
áþvalgomis, straipsnyje analizuojamos moterø dalyvavimo vieðojoje erdvë-
je tendencijos. Pagrindinis straipsnio tikslas – atskleisti moterø ávaizdþiø
ir su moterimis susijusios tematikos (moterø kandidaèiø ir moterø – po-
tencialiø rinkëjø interesø) pristatymo publikacijø bruoþus.

Empirinis studijos pagrindas yra dviejø didþiøjø Lietuvos dienraðèiø
– Lietuvos ryto ir Respublikos – stebësena rinkimø kampanijos á Europos
Parlamentà (EP) metu (2004 m. geguþæ – birþelá). Straipsnyje nagrinëja-
ma, kaip rinkimai á EP buvo pristatomi Lietuvos dienraðèiuose apskritai,
ir atskirai koncentruojamasi á tai, kaip rinkimø á EP kampanijoje buvo
nuðviesta su moterimis susijusi tematika.

Analizuojant rinkimø visose ES ðalyse rezultatus pabrëþtinas EP
rinkimø iðskirtinumas, palyginti su ðaliø nacionaliniø parlamentø rinki-
mais (ðaliø delegacijos EP daug geriau subalansuotos lyèiø poþiûriu negu
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nacionaliniai parlamentai). Pastebëtas kraðtutinis EP rinkimø „antraei-
liðkumas“ Lietuvos politinëje dienotvarkëje. Tai yra straipsnyje pristato-
mos dienraðèiø publikacijø turinio analizës rezultatai rodo, kad ðalies
dienraðèiai skyrë maþai dëmesio lyèiø aspektui EP rinkimø kampanijos
metu. Publikacijos, kuriose minimos moterys, buvo retos ir atsitiktinës, o
moterys kandidatës ir moterø tematika rinkimø kampanijoje neatskleidë
jokiø aiðkesniø su moterø atstovavimu susietø politiniø gairiø ir maþai
keitë moterø politikiø atrankos „pagal nutylëjimà“ pobûdá Lietuvoje.

1. Pastabos apie politinës komunikacijos
studijø objektà

Politinës komunikacijos studijos prapleèia ir komplikuoja tokias san-
tykinai patogias politologines schemas kaip „bûtis lemia sàmonæ“ (su-
prask, rinkimø rezultatus lemia objektyvios sàlygos, o ne rinkimø ðû-
kiai) ir „kaip ðauksi, taip atsilieps“ (suprask, rinkëjø valià reguliuoja
partijø ir kandidatø rinkimø kampanijos patrauklumas, intensyvumas,
teminë ávairovë ir adekvatumas). Kitaip tariant, politinës komunika-
cijos studijos ið esmës yra pagrástos aksioma, kad rinkimø kampanija,
politinë retorika, simboliniai gestai vieðojoje erdvëje etc. daro átakà
rinkëjams. Kita vertus, politinës komunikacijos studijos oponuoja ra-
cionalaus pasirinkimo (racionalaus rinkëjo) teorijoms ir neigia tiesio-
giná ryðá tarp rinkimø programos, rinkimø kampanijos turinio ir rin-
kimø rezultatø (rinkimuose (ne) sëkmæ patiria partijos ir kandidatai
ne vien todël, kad rinkimø metu (ne) teisingai paskirsto paþadus ir
akcentus, bet ir todël, kad egzistuoja tokie veiksniai kaip politinë,
socialinë tradicija, sociopsichologinis prieraiðumas, pilieèius veikia
rinkimø estetikos triukai ir pan.).

Rinkimø rezultatai nëra ir negali bûti politinës komunikacijos spe-
cialistø tyrimo objektas; daug svarbiau yra platesnio, atstovavimo (angl.
representation) sklaida ðiuolaikiniame demokratiniame pasaulyje. At-
stovavimas èia turi du esminius matmenis: 1) politiná kalbëjimà kitø
vardu ir 2) dalyvavimà þodþiu ir vaizdu vieðajame gyvenime1. Kaip
teigia L. Bielinis, politinës komunikacijos studijose labai svarbus klau-
simas: „Kieno vardu yra sakoma?“, nes „ðis modalumas tampa aðimi
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ir veikimo logikos pagrindu, nulemianèiu vienoká ar kitoká, vieðà ar
privatø politiná aktà, iðreikðtà komunikacijos procedûroje“2. Didþiàjà
antrojo pobûdþio atstovavimo dalá perteikia ðiuolaikinë masinës ko-
munikacijos sistema, ávardijanti ir sureikðminanti pilieèiø interesus.
Taèiau, kaip paþymi politinës komunikacijos specialistai, þiniasklai-
da tokiu bûdu perima ir visuomenës politiniø vertybiø bei poreikiø
formavimo iniciatyvà. Þiniasklaidos priemonëmis á vieðojo vartojimo
sferà paleidþiamos politinës ir pilietinës temos, ávardijamos proble-
mos ir pasiûlomi atskaitos taðkai etc. – visa tai, kas gali tapti aktualijo-
mis, visuomenës aptarimo ir diskusijø objektais. Ávairiapusis ir iðsa-
mus politinës komunikacijos laukas yra svarbi pliuralistinës
demokratijos prielaida3. Taèiau aiðku, kad vien tik politinës komuni-
kacijos sodrumas ir artikuliacija nëra ir negali bûti pliuralistinës de-
mokratijos garantija. Turi sëkmingai ásiterpti kiti veiksniai: subalan-
suota valstybiniø institucijø sàranga, veiksmingos politinës partijos,
organizuota rinkimø kampanija ir pan. Vis dëlto – metaforiðkai kal-
bant – bûtent þiniasklaidos priemonëmis potencialus rinkëjas atveda-
mas prie vandens (temø, problemø, prioritetø); o ar jis tà vandená gers
ir ar ið viso gers, ir jeigu taip, tai dël kuriø jame iðtirpusiø mineralø
(temø, problemø, prioritetø) – èia jau kitos srities, politikos sociolo-
gijos ir psichologijos, klausimas.

Lietuvoje vieðosios komunikacijos tyrimø tradicija dar tik formuo-
jasi. Kol kas komunikacijos tematikà Lietuvoje gana puikiai prisotina
reklamos bei rinkodaros tyrimai ir eksperimentai (tai pagrásti priori-
tetai rinkos ekonomikà átvirtinanèioje visuomenëje). Politologiniai
þvilgsniai á vieðajà komunikacijà (ypaè suaktyvëjæ 2003–2004 metais
Lietuvos Respublikos Prezidento nuðalinimo byloje) daþnai stokoja
aiðkiai pamatuotø ir ávardytø kiekybiniø kriterijø. Bûtent ðis trûku-
mas kompensuojamas stipriomis normatyvinëmis prielaidomis, ir to-
dël tokios politinës komunikacijos studijos greièiau sugráþta á tà patá
besisukantá vieðosios komunikacijos ratà, uþuot ásitvirtinusios akade-
miniame lauke.
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Ðiuolaikiniuose Vakarø politinës komunikacijos tyrëjø darbuose
pamaþu pradedama atsiþvelgti á feministinæ kritikà, pabrëþianèià, jog
pilieèiai (rinkëjai, kandidatai rinkimuose ir politikai) nëra belytës
bûtybës ir kad vyriðkumo / moteriðkumo interpretacijos vieðajame
diskurse neiðvengiamai veikia atstovaujamosios demokratijos turiná
ir formas. Ypaè jauèiamø padariniø vyriðkumo / moteriðkumo trak-
tuotës – daþniausiai taip net neávardytø – turi politiniam moterø daly-
vavimui4. Nepaisant to pripaþástama, kad nepakankamas dëmesys ski-
riamas þiniasklaidos turiniui ir átakai, kurià jis daro vykstant rinkimø
procesui kandidatams (-ëms), politikos aktyvistams (-ëms), rinkëjams
(-oms) ir net pasyviems (-ioms) pilieèiams (-ëms). Pastaruoju laiko-
tarpiu atliekamø studijø rezultatai rodo, kad visuomenës lûkesèiuose,
siejamuose su politiniais kandidatais vyrais ir kandidatëmis moteri-
mis, kaip kreivame veidrodyje atsispindi stereotipinës sampratos apie
vyrø ir moterø kompetencijà ir interesus5.

2. Keletas áþvalgø ið feministiniø
studijø Lietuvoje

Naujausiø (deja, tarpusavyje nesusijusiø) tyrimø Lietuvoje duomenys
atskleidþia sudëtingà ir konfliktiðkà lyèiø lygiø galimybiø suvokimà.
Pirma, studijos rodo, kad lyties socialiniø galimybiø poþiûriu dabarti-
në Lietuvos visuomenë yra gana egalitariðka ir neiðreiðkia stipriø nei-
giamø nuostatø moterø karjeros atþvilgiu. Pavyzdþiui, 2005 metø lie-
pà atlikti Spinter tyrimai rodo, jog 65 procentai Lietuvos gyventojø
mano, kad vyrai ir moterys gali bûti (yra) lygiai geri vadovai. Santyki-
nai nestipri yra patriarchalinë tradicija, skatinanti 18 procentø gyven-
tojø manyti, jog moterys yra blogesnës vadovës (plg.: 11 procentø ma-
no, kad vyrai yra blogesni vadovai). Ádomu, kad, atsakant á klausimà,
kokios lyties vadovui teiktø prioritetà, statistiðkai reikðmingø skirtu-
mø tarp vyrø ir moterø respondentø nebuvo: 49 procentai teigë, kad
jiems vadovo lytis nëra svarbi, 29 procentai labiau norëtø turëti vado-
và vyrà ir 20 procentø – moterá6.
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Vis dëlto ðiuos duomenis, orientuotus á besiformuojanèios viduri-
niosios klasës vertybes ir aktualijas Lietuvoje, reikia interpretuoti kitø
duomenø, gautø tiriant kasdieniðkesnius, gilesnius, labiau su sociali-
ne atskirtimi susijusius klausimus (pvz., lyèiø vaidmenys ðeimoje, be-
darbiø moters ir vyro á(si)darbinimo galimybës, moterø karjeros so-
cialinis palaikymas ir pan.). Lietuvoje stiprus tradicinis ásitikinimas,
kad ðeima – moters prerogatyva, todël vyrams turëtø bûti teikiamas
pirmumas darbo rinkoje – 72 procentai Lietuvos gyventojø teigia,
kad moterys turi dirbti tik tam, kad prisidëtø prie ðeimos iðlaiky-
mo7. 43 procentai gyventojø sutinka, kad moterims karjera ne tokia
svarbi kaip vyrams (likusieji su ðiuo teiginiu nesutinka, taèiau naivu
bûtø domëtis, kiek gyventojø sutiktø su atvirkðtiniu teiginiu – kad
vyrams karjera ne tokia svarbi kaip moterims).

Kità provokuojanèià ðio tariamai teigiamo (ar bent jau neátaraus)
poþiûrio á moters vietà visuomenëje interpretacijà siûlo duomenys
apie Lietuvos gyventojø nuostatas, susijusias su politikos veikëjø, rin-
kimø kandidatø lytimi. Dar 1994 metais Lietuvoje atlikto tyrimo re-
zultatai rodo, kad 18 procentø vyrø ir 28 procentai moterø manë, jog
moterys turi aktyviau dalyvauti politikoje, kiti 31 procentas vyrø ir
23 procentai moterø manë, kad moterys turi maþiau dalyvauti politi-
koje (likusieji manë, kad moterys valdþios pozicijose situacijos nepa-
blogintø, o galbût jà ir pagerintø)8. Ðie Lietuvos duomenys, cituojami
2003 metais Europos Komisijos publikuotose ataskaitose, skatina da-
ryti vienà ið dviejø ámanomø iðvadø. Pirma, galbût Lietuva su savo
savita politine kultûra gerokai iðsiskiria ið kitø pokomunistiniø ðaliø
savo moterims vieðojoje erdvëje prieðiðkomis nuostatomis. Ir ið tiesø,
minimoje ataskaitoje toliau raðoma: „Geresnë padëtis yra Èekijoje,
kur 71 procentas moterø ir 57 procentai vyrø mano, kad moterø atsto-
vavimas politikoje yra nepakankamas. 85 procentai Èekijos moterø
mano, kad valdþia dirbtø geriau, jei joje dalyvautø daugiau moterø. O
ðtai treèdalis Èekijos vyrø lieka skeptiðki ðiuo klausimu, bet 60 pro-
centø pritaria tokiam poþiûriui.“9 
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Antra, galbût vieðosios nuomonës tyrimø rezultatai atspindi tam
tikrà nuostatø hierachijà ir su politiniais procesais bei politiniais vaid-
menimis susijusios nuostatos (panaðiai kaip ir su religiniais) gali bûti
pagrástos ið esmës kitokia lyties samprata negu nuostatos, orientuotos
á kasdieniðkus socialinës erdvës dalykus. Kitaip tariant, galbût ðiose
sakraliose srityse (politikoje, religijoje) moterys yra priimtinos tik
pagalbininkiø vaidmenims atlikti, o profaniðkose srityse (ekonomi-
koje, ðvietime, kultûroje etc.) jos gali bûti teisëti autoritetai. Ðiuolaiki-
nës socialinës stratifikacijos studijos (pavyzdþiui, kasmetinës Jungti-
niø Tautø plëtros programos rengiamos Þmogaus socialinës raidos
ataskaitos) plaèiai iliustruoja tokià tikëtinà socialiniø vaizdiniø ten-
dencijà.

Kita ðiø duomenø interpretacija gali remtis laiko matmeniu ir nu-
rodyti, kaip per santykinai trumpà laikà (pokomunistiná laikotarpá)
pasikeitë Lietuvos gyventojø poþiûris á vyrø ir moterø vietà politikoje.
2003 metais atliktas TNS Gallup tyrimas parodë, kad 36 procentai
15–74 metø amþiaus gyventojø teigia, jog politinio kandidato lytis
jiems nëra svarbus pasirinkimo kriterijus, nors 32 procentai teikia
pirmenybæ vyrams kandidatams, o 20 procentø – moterims (likusieji
neturi nuomonës). Lyties solidarumas palankus moterims: studija ro-
do, kad – jeigu visos kitos kandidato savybës bûtø tokios paèios, ma-
þiau nei kas deðimtas (8 procentai) vyras balsuotø uþ vyrà, o beveik
kas treèia moteris (29 procentai) – uþ moterá10.

Teigiamas visuomenës nuomonës poslinkis palankumo moterims
politikoje linkme taip pat aiðkinamas remiantis veiksniais, tiesiogiai
susijusiais su pokomunistinës politinës transformacijos specifika (di-
dþiøjø partijø konkurencija skatina partijas perþiûrëti savo teiginius
moterø, gausiø rinkëjø, atþvilgiu; pliuralistinëje visuomenëje atsi-
randa vis daugiau politiðkai ambicingø asmenø, tarp jø ir moterø, ir
pan.)11. Palankesnio poþiûrio á moteris politikoje formavimàsi le-
mia ir kai kurie rinkimø situacijø bruoþai. (Pavyzdþiui, Lietuvoje
moterø dalyvavimas formuojant aukðèiausio lygmens politikà lûþi-
niu 1989–1991 metø laikotarpiu, ankstyvas Moterø partijos ákûri-
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mas, miðri rinkimø sistema, ryðkiø asmenybiø moterø kandidaèiø bu-
vimas ir pan.12) Be to, ðalyje lyèiø lygiø galimybiø retorika ir principai
jau tampa áprastu dalyku ir tik retai nuskamba anachronistiðki teigi-
niai apie ðios tematikos neaktualumà (ryðkiausias tokio anachroniz-
mo pavyzdys – Onos Juknevièienës, Lietuvos Respublikos atstovës
Europos Parlamente, 2005 metø vasarà mesti kaltinimai Lietuvos vy-
riausybei dël to, kad skiriama tariamai per daug dëmesio lyèiø lygiø
galimybiø politikai).

Nepaisant to, tiek rinkimø rezultatø prasme, tiek vieðojo diskurso
poþiûriu Lietuvoje esama dar gana toli nuo politine ir pilietine verty-
be laikomo lyèiø pariteto politikoje, o moterø tematika tebëra tam
tikras svetimkûnis vieðajame diskurse ir politinëse kampanijose. Mo-
terys bei moterø tematika á politikà ateina (ir ið jos iðeina) „pagal
nutylëjimà“ (angl. by default), taip vis dar neágaudamos visaverèio,
prasmingai komunikuojanèio ir komunikuojamo vieðosios erdvës ele-
mento svorio.

3. Empirinës studijos kontûrai

Vakarø Europoje ir JAV atliktos studijos rodo, kad moterø ávaizdþiai
þiniasklaidoje apima labai siaurà repertuarà: daþniausiai moterys pa-
rodomos kaip aukos (paprastai, vyrø smurto), kaip nuosavybë (þmo-
na, draugë, dukra) ir kaip moterys motinos13. Kai moterys pristato-
mos kaip elito narës arba kaip sprendimus darantys þmonës (pvz.,
politikës, verslininkës, ekspertës), jø lytis daþnai pabrëþiama kaip ypaè
svarbus pasakojimo atributas. Moterø ir vyrø atspindëjimà þiniasklai-
doje pateikiamose naujienose tiriantys autoriai nurodo, kad santyki-
nis daþnis tarp pasirodanèiø vyrø ir moterø portretø yra atitinkamai
penki ir vienas14.

2004 metø Europos Parlamento (toliau – EP) rinkimai suteikë
galimybæ nustatyti, kiek ðie dësningumai yra tam tikri nacionaliniai
savitumai ir kiek jie pagrásti platesne kultûros politika, vieðojo diskur-
so, politinës kampanijos ypatybëmis. Studijoje, tuo paèiu metu atlik-
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toje vienuolikoje ES ðaliø naudojant tà patá instrumentarijø, tirta, kaip
vaizduojamos moterys EP rinkimø kampanijoje. Tai yra, buvo fiksuo-
jama, kaip apskritai pristatomos moterys, kaip kalbama apie moteris
Europos parlamentares, moteris kandidates á EP, kaip áterpiami pasa-
kojimai apie tokias lyties temas kaip reprodukcinës teisës, moterø
sveikata, moterys darbo rinkoje ir pan. ir kaip pristatomi paprastø
visuomenës nariø poþiûriai, gauti vieðosios nuomonës apklausose ir
kitoje su rinkimais susijusioje veikloje15. Pagrindiniai tyrimo klausi-
mai buvo susijæ su tuo, kaip lytis áterpiama á rinkimø kampanijos nau-
jienas ir kaip traktuojama lyties tematika. Tolesni ðio tyrimo pagrindu
planuojamø parengti lyginamøjø studijø klausimai telkiasi apie rinki-
mø sistemø ir rinkimø situacijø, þiniasklaidos tradicijø ðalies viduje
(ypaè vyrø / moterø reporteriø skaièiaus), politiniø aktualijø ir skan-
dalø átakà moterø tematikos atskleidimui rinkimø kampanijoje. Ðis
straipsnis paremtas moterø tematikos atspindþiø EP rinkimø kampa-
nijoje Lietuvoje medþiaga.

4. Tyrime analizuojamø dienraðèiø apibûdinimas

Pasaulio vertybiø tyrimø (angl. World Value Survey) serija 1995–
1999 metais fiksavo stiprø, siekiantá iki 70 procentø (daug stipresná
negu kitose pokomunistinëse ðalyse ir Vakarø demokratijose) Lietu-
vos visuomenës pasitikëjimà þiniasklaida (Baþnyèia Lietuvoje taip
pat pasitikima labiau negu kitur). Ilgainiui, ypaè dël prezidentûros
krizës 2004 metais, pasitikëjimas þiniasklaida Lietuvoje sumaþëjo ir
EP rinkimø metu siekë 45 procentus16. Deja, vieðosios nuomonës
apklausose nëra detalizuojama pasitikëjimo ávairiomis þiniasklaidos
priemonëmis sklaida (tikëtina, kad skirtingai pasitikima televizija,
radiju, laikraðèiais, nacionaline ir regionine spauda ir t. t.).

Komentatoriai teigia, jog pagal rinkimø kampanijø iðlaidas Lietu-
voje politinës partijos pirmenybæ teikia reklamai ir televizijos progra-
moms, palyginti su spausdintais þiniasklaidos ðaltiniais17. Nepaisant
to, spauda (ypaè nacionaliniai dienraðèiai, turintys gausiausià skaity-
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tojø auditorijà) rinkimø kampanijos metu atlieka dvi funkcijas: nu-
ðvieèia rinkimø kampanijà ir teikia bendrà informacijà (kartu ir re-
klamos) apie rinkimus. Vadinasi, net jei rinkimø rezultatai tiesiogiai
ir nepriklauso nuo nacionaliniø dienraðèiø pateikiamos informacijos,
vis dëlto jø publikacijos rinkimø kampanijos metu turi neabejotinai
didelæ reikðmæ.

Svarbu pasakyti, kad pirmøjø rinkimø á Europos Parlamentà metu
(2004) pokomunistinës Lietuvos spauda: a) pasiþymëjo maþa ávairo-
ve ir neatskleidë plataus politinio kultûrinio spektro, b) politiniø ver-
tybiø poþiûriu koncentravosi á „auksiná viduriukà“, c) stiliaus poþiû-
riu balansavo ant kokybinës analitinës spaudos ir bulvariniø
informacijos ðaltiniø ribos. Kairiøjø / socialistø spaudos Lietuvoje ið
viso jau gana seniai (nuo 1995 metø, kai bankrutavo Diena, buvusi
komunistø partijos Tiesa) nëra (tai keistas faktas ðalyje, kurioje social-
demokratø partijà visø lygiø rinkimuose lydi sëkmë!). Konservatyvio-
ji spauda po laikino pakilimo 1990–1995 metais (Lietuvos aidas)
iðgyvena nuosmuká, ið kurio maþai tikëtina, kad iðbristø18.

Politiðkai silpnai diferencijuota Lietuvos þiniasklaida sudaro gana
savità rinkimø kampanijø kontekstà, jei lygintume Lietuvos situacijà
su, pavyzdþiui, Vengrija, Èekija ar net Estija, nekalbant apie senesnes
Vakarø demokratijos ðalis, kur pagrindiniai ðalies dienraðèiai daþ-
nai turi ryðkø politiná veidà. Gana dësninga, kad pastarojo laikotar-
pio rinkimø kampanijose Lietuvos þiniasklaidai „muzikà uþsako“
ávairios interesø grupës, kuriø politinæ strategijà sunku atpaþinti (ki-
taip negu studijuojant jø veiklos tinklus, grupavimàsi ir tikslinius
objektus – ar tai bûtø vieðosios nuomonës formavimas atskirais klau-
simais, ar konkreèiø socioekonominiø sprendimø siekimas). Nesun-
ku numanyti, kad rinkimø kampanija Lietuvoje á EP 2004 metais ne-
turëjo pagrindo bûti ypaè gyva, intensyvi ir iðraiðkinga. Taèiau, kaip
minëta teoriniuose svarstymuose, viena vertus, dël politinës komuni-
kacijos ir vieðojo diskurso platumo ir netilpimo á rinkimø kampanijos
rëmus ir, antra vertus, dël tam tikros feministinës paþangos Lietuvoje
moterø tematikos nuðvietimas rinkimuose á EP, tikëtina, galëjo turëti
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savitø, ryðkiø bruoþø, kuriamø ne tiek per politinius instrumentus
(rinkimines partijø strategijas, partijø programas, politiná rinkimø kon-
tekstà ir pan.), kiek per gilesnius sociokultûrinius veiksnius (visuo-
menëje „plaukiojanèius“ poþiûrius á lyèiø galimybes ir siekiamybes,
spaudos tradicijas, þiniasklaidos atstovø nuostatas, ágaunanèias kon-
kreèius pavidalus silpnai politizuotoje rinkimø kampanijoje ir pan.).

Bûtent spaudoje, o ne televizijoje ar radijuje galima tikëtis, viena
vertus, nuodugnesnio politiniø principø ir siekiø pristatymo ir, kita
vertus, aiðkesnës sociokultûriniø pavidalø ir ávaizdþiø sklaidos. Tad
tyrimui pasirinktø dviejø didþiausiø Lietuvos dienraðèiø – Lietuvos
ryto (LR) ir Respublikos (R) – stebësena yra pagrásta ðiais metodolo-
giniais lûkesèiais, o ne tik techniniais pranaðumais (spaudos stebëse-
nà ne taip brangu atlikti kaip televizijos ar radijo laidø, spaudos ðalti-
nius, kitaip nei internetinës þiniasklaidos, lengviau nuolat sekti ir
archyvuoti).

LR ir R nuolat atvirai varþosi tarpusavyje. Nors tvirtinama, jog ðie
dienraðèiai nepriklausomi ir neðaliðki, ið tikrøjø jie palaiko centro ir
deðiniøjø partijø pozicijas. LR yra liberalus, nuosekliai palaikantis
eurointegracijos procesus ir kosmopolitines vertybes, o jo redakcinë
kolegija yra antipopulistinë, palaikanti vadinamàsias tradicines parti-
jas (ir prieð neseniai ákurtas partijas ir iðkilusius naujus politikos lyde-
rius). LR turi puslapá internete19, kuriame yra galimybë pateikti ko-
mentarus. R yra kontroversiðkesnis, taèiau taip pat pasiþymi
liberalumu. Jo stilius labiau bulvarinis ir populistinis, kartais publi-
kuojami ksenofobiniai straipsniai, kuriuose galima aptikti prieðtarin-
gø praneðimø. Ðis dienraðtis neturi puslapio internete.

LR personalo yra dvigubai daugiau ir jis pasiþymi platesne temø
specializacija (1 lentelë). Abiejuose dienraðèiuose moterys sudaro pusæ
viso personalo (53–55 procentus). Korespondentø (pagrindiniø infor-
macijos rinkëjø ir pateikëjø) korpusas yra ganëtinai moteriðkas, abie-
juose laikraðèiuose vyrø ir moterø korespondetø santykis yra 2 : 3. Tai
gana skandinaviðkas spaudos þurnalistø korpuso tipas, o ðtai kitose po-
komunistinëse ðalyse daugumà korespondentø didþiuosiuose ðalies
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1 lentelë. Lietuvos ryto ir Respublikos dienraðèiø darbuotojø pasiskirsty-
mas pagal lytá ir atsakomybæ / turimas pareigas (skaièiais)

LR R Iš viso 
 

Vyrai Moterys Vyrai Moterys Vyrai Moterys 

Laikraščio savininkas   1  1  

Direktorius 1   1 1 1 

Vyriausiasis redaktorius 1  1  2  
Vyriausiojo redaktoriaus 
pavaduotojai 

9 2 1  10 2 

Direktoriaus sekretoriai 1 2   1 2 
Redaktoriai pagal 
iškvietimą   6    6 

Laiškų skyrius    1  1 

Žurnalistiniai tyrimai    1  1 

Naujienos iš Lietuvos   3 2 3 2 
Korespondentai Lietuvos 
didžiuosiuose miestuose* 

5 5 3 5 8 10 

Korespondentai Lietuvos 
provincijos miestuose ** 

3 8  1 3 9 

Korespondentai 
užsienyje*** 

4 4   4 4 

Politika 2 1   2 1 

Ekonomika ir pinigai 5  1 1 6 1 

Pasaulio naujienos 2 7 1 1 3 8 

Jurisdikcija ir kriminologija 2  2  4  

Specialieji korespondentai 1 3   1 3 

Sportas 6 2 3 1 9 3 

Orų prognozė 1    1  

TV programos 2 4  3 2 7 

Menas, kultūra 10 18 1 7 11 25 

Sveikata  2  1  3 

Transportas 1  2  3  

Laisvalaikis 3 4  6 3 10 

Fotografija 3 1   3 1 

Iliustracijos   6  6  

Iš viso: 62 69 25 31 87 100 
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* Atitinkamai (vyrø / moterø):
LR Kaunas (2/1), Klaipëda (1/1), Ðiauliai (2/–), Alytus (–/2), Panevëþys (–/1)
R Kaunas (–/2), Klaipëda (1/–), Ðiauliai (1/1), Alytus (–/1), Panevëþys (1/1).

** Atitinkamai (vyrø / moterø):
LR Këdainiai (–/1), Marijampolë (1/2), Maþeikiai (–/1), Palanga (1/–),
Ðilutë (–/1), Tauragë (–/1), Telðiai (–/1), Ukmergë (–/1), Utena (1/–)
R Marijampolë (–/1).

*** Atitinkamai (vyrø / moterø) LR: Berlynas (–/1), Roma ir Vatikanas (1/–),
Sidnëjus (–/1), Paryþius ir Briuselis (–/1), Maskva (1/–), Londonas (1/–),
Helsinkis (–/1), Varðuva (1/–).

laikraðèiuose sudaro vyrai (pvz., tarp Vengrijos þurnalistø yra 31 pro-
centas moterø20).

Abiejuose analizuotuose Lietuvos dienraðèiuose laikomasi tradici-
nio lyèiø darbo pasidalijimo modelio: vyrai turi vadovaujanèias pozi-
cijas, moterys atlieka rutininá darbà. Be to, moterys daugiau raðo kul-
tûrinëmis, sveikatos, laisvalaikio temomis, o vyrai – ekonominëmis,
teisinëmis, sporto, transporto. LR turi 3 specializuotus politikos ko-
respondentus (2 vyrus ir 1 moterá), R neturi në vieno. Ádomu tai, kad
vizualinë informacija (iliustracijos ir nuotraukos) abiejuose laikrað-
èiuose yra vyrø prerogatyva.

Pagal besiklostanèià ðiø dviejø laikraðèiø publikacijø tradicijà bu-
vo galima tikëtis, kad kiek intelektualesnis LR skirs kiekybiðkai dau-
giau dëmesio EP rinkimamas negu labiau á bulvariðkas provokacijas
linkusi R, ir kad publikacijos LR bus neutralesnio pobûdþio, o
R taikys emocingesná stiliø. Taèiau EP rinkimø nuðvietimo spaudoje
lyèiø atþvilgiu prognozës buvo daug problemiðkesnës. Buvo galima
manyti, jog abu laikraðèiai tikslingai nesigilins á lyèiø aspektà, taèiau
kokia bus jø laikysena nuðvieèiant lyèiø tematikà „pagal nutylëjimà“,
sunku prognozuoti. Pagal laikraðèiø darbuotojø sudëtá bûtø galima
tikëtis, kad, esant gana moteriðkiems jø kolektyvams, abu laikraðèiai
laikysis gana geranoriðkos ir skatinamosios pozicijos moterø kandi-
daèiø ir rinkiminës moterø tematikos atþvilgiu. Konceptualesniu ly-
giu, kalbant apie lyèiø aspektà, buvo tikëtasi, kad LR iðlaikys pusiau-
svyrà ir analitiná poþiûrá, o R lyèiø aspektà pristatys sàlyginai
stereotipiðkiau ir / ar kontroversiðkiau.
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5. Pagrindiniai 2004 metø rinkimø
á Europos Parlamentà bruoþai Lietuvoje

2004 metø kovà atlikta visuomenës apklausa rodë, kad 79 procentai
Lietuvos pilieèiø pritaria Lietuvos narystei ES21 . Vis dëlto ðis aukðtas
pritarimo lygis (kaip ir didelis Lietuvos rinkëjø aktyvumas eurorefe-
rendume 2003 metø geguþës 10–11 dienomis, pasiekæs 63,5 procen-
tus, ar retrospektyvoje fiksuojamas 48,5 procentø rinkëjø aktyvumas
EP rinkimuose 2004 metø birþelio 13 dienà) neinterpretuotini kaip
ypatingo eurooptimizmo, stiprios europinës tapatybës ar Lietuvos rin-
këjø mobilizacijos ES klausimais þenklai22. Tai greièiau visuomenës
nuostatø, atsirandanèiø „pagal nutylëjimà“, apraiðka.

Pastebëta, kad supranacionaliniai rinkimai (tiesioginiai rinkimai á
EP senosiose Vakarø demokratijos ðalyse vyksta nuo 1979 metø) daug
menkiau mobilizuoja rinkëjus ir yra sàlyginai antraeiliai (angl. se-
cond-order) tiek ðalies politinëms partijoms, tiek pilietinës visuome-
nës institucijoms (kartu ir þiniasklaidai). Tad dësninga, kad Lietuvoje
EP rinkimai taip pat nëra vyraujanti ar pagrindinë tema laikraðèiuose
(net tuose numeriuose, kurie iðëjo prieð pat rinkimus arba ið karto po
jø). Apskritai Lietuvos spauda (ir visuomenë) nebuvo ypaè susidomë-
jusi EP rinkimø kampanija, nes jø antraeiliðkumà sustiprino tuo paèiu
metu vykstantys ðalies prezidento rinkimai.

Á 13 Lietuvai skirtø vietø EP savo kandidatus iðkëlë 11 politiniø
partijø, t. y. tiek sàraðø buvo pateikta EP rinkimams pagal proporcinæ
rinkimø sistemà vienoje ðalies rinkimø apygardoje (2 lentelë). EP
rinkimuose ið viso dalyvavo 241 kandidatas, ið kuriø 54 (22 procen-
tai) buvo moterys. Beje, panaðus moterø kandidaèiø skaièius buvo ir
nacionaliniø Seimo rinkimø, vykusiø 2004 metø rudená, proporcinë-
je dalyje (21 procentas arba 129 ið 602 kandidatø). Visos partijos,
iðskyrus Nacionalinæ centro partijà, kandidatais á EP këlë tiek mote-
ris, tiek vyrus. Lietuvos socialdemokratø partija, laikydamasi savo vi-
dinës kvotø taisyklës, tarp kandidatø neturëjo daugiau kaip 2/3 vienos
lyties atstovø, ir iðkëlë daugiausia moterø (9 arba 35 procentus ið
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2 lentelë. 2004 metø rinkimø á Europos Parlamentà duomenys Lietuvoje  (kan-
didatø á Europos Parlamentà pasiskirstymas pagal partijas ir lytá)

Partija Balsavo 
(%) 

Kandidatų 
skaičius 

(N) 

Moterų 
skaičius 
sąraše 

(n) 

Moterų 
dalis 

saraše 
(%) 

Išrinktų 
į EP 

moterų 
skaičius 

(n) 

Bendras į 
EP išrinktų 

atstovų 
skaičius (n) 

Darbo partija 30,18 13 5 38,5 3 5 

Lietuvos socialde-
mokratų partija 

14,42 26 9 34,6 – 2 

Tėvynės sąjunga 
(konservatoriai, po-
litiniai kaliniai ir 
tremtiniai, krikš-
čioniškieji demo-
kratai) 

12,56 24 3 12,5 1 2 

Liberalų ir centro 
sąjunga 

11,23 25 5 20 1 2 

Valstiečių ir Nau-
josios demokratijos 
partijų sąjunga 

7,41 26 7 26,9 (1) 1 

Liberalų demokratų 
partija 

6,83 19 5 26,3 – 1 

Lietuvos lenkų 
rinkimų akcijos ir 
Lietuvos rusų 
sąjungos koalicija 
„Kartu mes jėga!“ 

5,71 21 7 33,3   

Naujoji sąjunga 
(socialliberalai) 

4,85 23 4 17,4   

Lietuvos krik-
ščionys demokratai 

2,75 15 2 13,3   

Krikščionių kons-
ervatorių socialinė 
sąjunga 

2,57 26 5 19,2   

Tautos pažangos 
partija 

1,18 14 2 14,3   

Nacionalinė centro 
partija 

0,30 9 – –   

Iš viso:   241 54 22,4 5(6) 13 
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26 kandidatø). Vadovaudamasi panaðiu principu, Valstieèiø ir Nau-
josios demokratijos partijø sàjunga iðkëlë 26 kandidatus, tarp kuriø
buvo 7 moterys (27 procentai). Didþiausias moterø kandidaèiø skai-
èius (38,5 procento) buvo neseniai ákurtos ir tuo metu labai popu-
liarios Darbo partijos sàraðe (beje, ði partija pristatë labai trumpà
kandidatø sàraðà – 13). Ádomu, kad Darbo partija buvo vienintelë,
kuri laikësi ES pariteto rekomendacijø ir kandidatø sàraðe vadovavo-
si vadinamuoju „uþtrauktuko“ (angl. zip) principu: vyrai ir moterys
kandidatai (-ës) buvo pristatyti pakaitomis. Tëvynës sàjunga (konser-
vatoriai) paskelbë 24 kandidatus, tarp kuriø buvo 3 moterys; Liberalø
ir centro sàjunga – 25 (5 moterys). Liberalø demokratø partijoje tarp
19 iðkeltø kandidatø buvo 5 moterys, Lietuvos lenkø rinkimø akcijos
ir Lietuvos rusø sàjungos koalicijos „Kartu mes jëga!“ sàraðe tarp 21
kandidato buvo 7 moterys.

Ið 11 partijø, kurios dalyvavo rinkimuose, 6 partijos gavo vietas EP.
Ið ðiø 6 partijø tarp trijø partijø atstovø yra moterø (Darbo partijai
atstovauja 3 moterys ir 2 vyrai, konservatoriams ir liberalams – po
vienà moterá ir vienà vyrà). Kitos trys partijos – socialdemokratai,
liberaldemokratai ir Valstieèiø ir Naujosios demokratijos sàjunga á
EP iðsiuntë atstovus vyrus. Valstieèiø ir Naujosios demokratijos parti-
jø sàjunga, vadovaujama Kazimiros Prunskienës, sàraðe buvusios pir-
màja, gavo vienà vietà. Taèiau Kazimira Prunskienë dalyvavo antraja-
me prezidento rinkimø ture, todël vieta EP atiteko kitam partijos
nariui, vyrui. Tarp 13 Lietuvos atstovø EP yra 5 moterys (38,5 procen-
to) ir ðiuo poþiûriu tai yra viena „moteriðkiausiø“ nacionaliniø dele-
gacijø EP (2004–2009 metais EP ið viso dirba 732 atstovai, ið kuriø
30 procentø sudaro moterys).

Retrospektyvoje matome, kad 2004 metø pavasará Lietuvoje vykæs
EP mandatø pasiskirstymas tarp partijø gana artimai atitinka ðalies
rinkimø rezultatus (pasiskirstymas panaðus ar net identiðkas partijø
struktûrai 2004 metø rudená vykusiuose Seimo rinkimuose, kuriuose
daugumà, 40 vietø, laimëjo Darbo partija).
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Tad ádomiausias EP rinkimø Lietuvoje 2004 metais rezultatas –
geras kandidaèiø moterø pasirodymas EP rinkimuose (2004 metø
rudená Seimo rinkimuose iðrinktø moterø skaièius tesudarë 22 pro-
centus). Nors moterø tarp kandidatø buvo santykinai maþai (22
procentai), jø sëkmës EP rinkimuose rodiklis – aukðtas (jos sudaro
38,5 procento iðrinktø atstovø). Rinkimai á EP buvo pirmieji rinkimai
Lietuvos istorijoje, kuriuose kandidatës moterys turëjo daugiau gali-
mybiø bûti iðrinktos negu vyrai23. Nors apskritai maþas (13) renka-
mø atstovø skaièius ir didelis kandidatø skaièius (241) ðiuos rinki-
mus darë labai konkurencingus (18,5 kandidato á vienà vietà), moterø
kandidaèiø galimybës pasirodë buvusios dvigubai geresnës negu vyrø
(á EP iðrinkta 9 procentai visø kandidaèiø moterø, atitinkamai vyrø –
tik 4 procentai).

Lyginant Vakarø Europos ir Vidurio Europos atstovus EP su na-
cionaliniø parlamentø atstovais, atkreipiamas dëmesys á didesnius mo-
terø skaièius EP negu nacionaliniuose parlamentuose (lygia greta su
keletu kitø sociodemografiniø skirtumø). Taèiau, jei EP atstovai lygina-
mi su nacionaliniø parlamentø nariais, analizuojant faktà, kad 15 senø-
jø ES nariø moterims EP yra atstovaujama geriau (vidurkis 32,5 pro-
cento) negu 8 naujøjø pokomunistiniø ðaliø ES nariø (vidurkis 22,8
procento), tezë dël skirtingø atrankos mechanizmø atmetama. Að-
tuoniø pokomunistiniø ðaliø atstoviø moterø EP procentas, kaip ir
15 Vakarø Europos valstybiø, yra 7–8 punktais didesnis negu naciona-
liniuose parlamentuose. Panaðu, kad moterø siekis atstovauti – nors ir
nelabai teigiamai vertinamas nacionaliniuose Vidurio ir Rytø Europos
parlamentuose – padarë átakà atstovø á EP atrankai24.

Kyla klausimas, kiek tokià moterø kandidaèiø sëkmæ rinkimuose á
EP Lietuvoje (ir kitur) galima paaiðkinti proporcine rinkimø sistema
(pvz., Lietuvoje nacionalinis parlamentas renkamas pagal miðrià rin-
kimø sistemà), skirtingomis rinkimø partijø strategijomis (atsispin-
dinèiomis rinkimø kandidatø sàraðuose), rinkimø kampanijos savitu-
mu (kiek rinkimai á EP ir apskritai ES reikalai yra svarbûs atskirø
partijø programose, kokias temas atskiros partijos pasirenka savo rin-
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kimø kampanijai ið ámanomo europiniø temø repertuaro ir kiek tos
temos aktualios rinkëjams) ir t. t. Apibûdinant trumpai, reikia at-
kreipti dëmesá á tai, kad nacionalinës temos ir aktualijos EP rinki-
muose vyravo. EP tematika (rinkimø procesas, partijø pozicijos atski-
rais EP kompetencijai priklausanèiais klausimais ir pan.) rado maþai
atgarsio rinkiminëje EP kampanijoje Lietuvoje, ir rinkimai á EP (kaip
ir kitose ES ðalyse, renkanèiose savo atstovus á EP) tebuvo tam tikras
plebiscitas, vertinantis esamà valdþià.

6. Europos Parlamento rinkimø kampanijos
pristatymas Lietuvos dienraðèiuose

Pasirinktø dviejø didþiausiø Lietuvos dienraðèiø stebësena buvo atlie-
kama 6 savaites (nuo 2004 metø geguþës 10 dienos iki birþelio
19 dienos, patys rinkimai á EP vyko tø paèiø metø birþelio 13 dienà).
Á studijos akiratá pateko visi tekstai, kuriuose buvo þodþiø junginiai
„EP rinkimai“ ir / arba „EP narys“, „kandidatas á EP narius“ ir pan.
Detalizuojant straipsniø atrankos analizei procedûrà, antruoju þings-
niu buvo atrinkti tie su EP rinkimais susijæ tekstai, kuriuose buvo
minimos ir / arba cituojamos moterys, nesvarbu, kokiai socialinei
grupei – EP kandidatës, politikës, specialistës, visuomenës atstovës –
jos atstovautø. Pastarieji tekstai ir vaizdinës iliustracijos, kuriuose bu-
vo nuoroda ne tik á EP rinkimus, bet ir á moteris, analizuoti kaip
atskira publikacijø grupë. Taigi pagrindinis ðiame straipsnyje anali-
zuojamas klausimas – kaip EP rinkimø kampanijoje buvo nuðviesta
moterø tematika. (Svarbu: toliau tekste sinonimiðkai vartojamos sà-
vokos „tekstas su nuoroda á moteris“, „su moterimis susijæ tekstai“ ir
pan., taèiau èia analizuojami tik tie dienraðèiø tekstai ir vaizdinë me-
dþiaga, kuri buvo iðskirtinai ir pirmiausia susijusi su EP rinkimais, o
ne apskritai tiriamuoju laikotarpiu publikuoti straipsniai, kaip nors
susijæ su moterø tematika.)

Lietuvoje prezidento rinkimai visiðkai nustelbë tuo pat metu vyku-
sius EP rinkimus. Tai buvo galima suprasti pagal maþà skaièiø prane-
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ðimø, skirtø EP rinkimø kampanijai dviejuose pagrindiniuose ðalies
dienraðèiuose (Nið viso = 145)25 . Per 6 stebëjimo savaites (36 laikrað-
èiø numeriai) LR buvo iðspausdinti 89 straipsniai, skirti EP rinki-
mams, o R – 56 straipsniai.

Tik kas deðimtas praneðimas (13 tekstø vienetø arba 9 procentai),
susijæs su EP rinkimø tema, buvo skelbtas skaitomiausiame pirmaja-
me dienraðèio puslapyje. Beveik visada tai buvo trumpi anonsai teks-
tø, spausdinamø tolesniuose puslapiuose. EP rinkimams nei R, nei
LR niekada neskyrë viso pirmojo puslapio, palyginti su praneðimais
apie prezidento rinkimus, kurie paprastai buvo pristatomi pirmuose
ðiø dienraðèiø puslapiuose. Apskritai dauguma (64 procentai ið visø
145) á analizës akiratá patekusiø tekstø buvo trumpos informacinës
þinutës, kuriose buvo pateikiama oficiali faktinë Vyriausiosios rinki-
mø komisijos (toliau – VRK) informacija ir kurios buvo iðspausdin-
tos abiejø laikraðèiø antrame, treèiame ir ketvirtame puslapiuose.

Pagal besiklostanèià spaudos tradicijà, geriausia vieta laikraðtyje
yra virðutinë puslapio dalis ir ypaè kairioji virðutinës dalies pusë. Su
EP rinkimais susijusi informacija nebuvo pateikiama geriausiose pus-
lapio pozicijose. Daþniausiai (42 procentai) ði informacija buvo pa-
teikiama puslapio apaèioje. (Ðiuo techniniu informacijos pateikimo
poþiûriu LR buvo ðiek tiek labiau ásitraukusi á EP rinkimø nuðvieti-
mà ir kiek daþniau negu R nagrinëjamo pobûdþio straipsnius spausdi-
no virðutinës puslapio dalies kairëje (geriausioje) pusëje (atitinkamai
15 procentø ir 5 procentai).

R spausdino didesnës apimties straipsnius (vidutinis straipsnio dy-
dis 0,3 puslapio), o LR publikacijos buvo kur kas maþesnës (viduti-
niðkai 0,2 puslapio). Taèiau ið þiniasklaidos studijø þinoma, kad infor-
macijos daþnumas, nuolatinis pristatymas skaitytojus veikia labiau
negu didelë publikacijø apimtis ir analizës gylis. Vidutinis praneðimo
(straipsnio, informacinës þinutës, reklaminio praneðimo ir pan.), skirto
EP rinkimams, dydis abiejuose dienraðèiuose buvo apie 1 / 5 puslapio.
Taèiau beveik kas treèias buvo maþesnis nei 0,1 puslapio (25 pro-
centai – LR ir 38 procentai – R). Ðios kiekybinës charakteristikos



POLITOLOGIJA, 2007/2 (46)116

aiðkiai parodo, kad nagrinëjami laikraðèiai (ypaè R) nelaikë EP rinki-
mø temos labai ádomia ir aktualia skaitytojams.

R iðspausdino 4 (palyginti su LR, kuris iðspausdino tik vienà)
straipsnius per visà puslapá apie EP rinkimus. Vienintelis tokio dy-
dþio straipsnis LR buvo publikuotas praëjus kelioms dienoms po
rinkimø (2004-06-15) ir buvo skirtas statistiniam rezultatø pristaty-
mui (iðryðkinant rinkëjø teikiamus partijoms prioritetus pagal gyve-
namàjà teritorijà). Trys didelës apimties straipsniai buvo iðspausdinti
R po rinkimø (birþelio 16, 17 ir 19 dienomis) ir vienas prieð rinkimus
(geguþës 24 dienà). Didelës apimties straipsnis LR buvo anoniminis,
o visi keturi didieji R straipsniai buvo paraðyti R þurnalistø (3 vyrø ir
1 moters). Vienas straipsnis parengtas pagal interviu su þymiais poli-
tikais, kandidatais vienoje ið dviejø ar abiejose rinkimø kampanijose,
vykusiose 2004 metø pavasará Lietuvoje; tekste, kuriame analizuoja-
ma, kiek realûs yra minimø kandidatø (2 vyrø ir vienos moters) rinki-
miniai paþadai ir pateikiamas vienareikðmis vertinimas, kad tai me-
las. Kiti trys analitinio pobûdþio straipsniai skirti Lietuvos atstovø EP
darbo perspektyvoms (daugiausia jø materialinio aprûpinimo ir uþ-
darbio klausimams) ir veiklai Briuselyje.

Atlikus matematinius skaièiavimus ir ávertinus bendrà publikacijø
kieká abiejuose laikraðèiuose nustatyta, kad stebëjimo metu sukurtai
duomenø bazei LR ið viso pateikë 63 procentus publikacijø, susijusiø
su EP rinkimais, o R – atitinkamai likusius 37 procentus. Ið viso LR
skyrë 121,25 puslapio ir R – 70,45 puslapio EP rinkimams ir jø rezul-
tatams pristatyti.

Informacijos kiekis apie EP rinkimus didëjo rinkimams artëjant á
pabaigà, o daugiausia jos pasirodë pirmosiomis dienomis po rinkimø.
Pavyzdþiui, daugelá dienø R nepasirodë në viena þinutë apie EP rinki-
mus, taèiau paskutinæ kampanijos dienà buvo iðspausdinti net 4 straips-
niai (rekordinis skaièius) ir ið karto po rinkimø LR ir R iðspausdino
atitinkamai 9 ir 7 straipsnius, pristatanèius rinkimø rezultatus.

Taigi EP rinkimø kampanijos metu LR buvo informatyvesnis ir
praneðimai nagrinëjama tema ðiame laikraðtyje buvo publikuojami
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tolygiau laiko atþvilgiu. O ðtai R pusë visø iðspausdintø tekstø EP
rinkimø tema pasirodë per savaitæ po rinkimø.

Daugumos tekstø autoriai (ið viso 69 procentai, ið kuriø LR 74
procentai ir R 61 procentas) neávardyti. Daþniausia informacijos nuo-
roda buvo á Lietuvos Respublikos VRK26. Visø, iðskyrus vieno, pasi-
raðytø straipsniø autoriai buvo lietuviai (iðskyrus vienà tiesiogiai savo
tautybæ – rusas – pabrëþianèio pilieèio pasisakymà).

Ðiai studijai svarbu tai, kad, nepaisant abiejø dienraðèiø darbuotojø
lytinës sudëties, dviejø treèdaliø pasiraðytø tekstø autoriai yra vyrai.
Taèiau reikðmingas skirtumas tarp laikraðèiø – LR vyrai apie EP rin-
kimus paraðë 76 procentus straipsniø, o R – 54 procentus. R moterys
paraðë dvigubai daugiau straipsniø negu LR (atitinkamai 42 ir 20
procentø) (3 lentelë).

Ir LR, ir R beveik kas treèias straipsnis buvo paraðytas profesio-
naliø þurnalistø. Taèiau R buvo kiek atviresnis visuomenës nuomo-
nëms ir pilieèiø poþiûriams (ne þurnalistø, bet paprastø visuomenës
atstovø nuomonës apie EP rinkimus, asmeniniai motyvai – kodël
balsavo uþ vienà ar kità kandidatà á EP buvo pateikti 8 kartus; tai
sudaro 14 procentø autorizuotø tekstø R. O LR nebuvo në vieno
tokio straipsnio).

3 lentelë. Analizuotø straipsniø pasiskirstymas pagal autoriø lytá (skaièiais ir
procentais)

LR R Iš viso  

n % N % N % 

Moteris 5 20 10 42 15 31 

Vyras 19 76 13 54 32 65 

Moteris ir vyras 1 4 1 4 2 4 

Iš viso: 25 100 24 98 49 98 
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4 lentelë. Analizuotø straipsniø pasiskirstymas pagal moterø paminëjimo po-
bûdá (skaièiais ir procentais)

*  Visi analizuoti straipsniai.

 LR R Iš viso 

Moterys N %* N % * N %* 

Paminėta 31 35 24 43 55 38 

Cituota 7 8 6 11 13 9 

Pagrindinis 
akcentas 

0 0 1 2 1 1 

Iš viso*: 89 100 56 100 145 100 

 

7. „Moteriðkoji“ Europos Parlamento
rinkimø informacija

Lyèiø (moterø kandidaèiø ir rinkëjø) klausimai tikrai nebuvo EP rin-
kimø kampanijos akcentas Lietuvoje. Ðiuo atþvilgiu tuo paèiu metu
Lietuvoje vykæ prezidento rinkimai buvo ne iðimtis: nors ið 5 kandida-
tø á prezidentus 2 buvo moterys, kuriø viena varþësi ir antrajame rin-
kimø rate, lyties tematika neágavo jokio bent kiek svaresnio pobûdþio
rinkimø retorikoje.

Atliktame spaudos stebëjime uþfiksuoti tik 55 straipsniai, vienaip
ar kitaip susijæ su moterø tematika (38 procentai visø nagrinëtø straips-
niø, 35 procentai visø LR ir 43 procentai visø R). Panaðus dienraðèiø
tekstø, skirtø EP rinkimams ir kaip nors mininèiø moteris, daþnis
nustatytas ir kitose pokomunistinëse ðalyse: Slovënijoje – 36 procen-
tai, Vengrijoje – 28 procentai, Èekijoje – 36 procentai27.

Vos deðimtadalyje ðiø straipsniø buvo cituojami moterø þodþiai.
Visuose kituose informacijos ðaltinis buvo vyras(-ai). R publikavo
vienà straipsná, kuriame moteris buvo centrinë figûra, taèiau tas straips-
nis menkai susijæs su EP rinkimais, nes tai buvo interviu su Kazimira
Prunskiene, fiktyvia (angl. dummy) kandidate á EP, kuriame ji kalbëjo
apie savo prezidentinës kampanijos strategijà – „politinë meilë svar-
biau negu politinë santuoka“ (suprask, politinës simpatijos vertos dau-
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giau dëmesio negu moters politikës ðeimyninis gyvenimas). Be to,
emocingumu pasiþyminti R kiek daþniau negu LR citavo moteris ir
jas pristatë kaip pagrindines straipsniø veikëjas (4 lentelë).

Vis dëlto dauguma straipsniø, kuriuose minimos moterys, buvo
publikuoti antrajame (26 procentai) arba treèiajame (31 procentas)
puslapiuose. R daug daþniau negu LR savo „moteriðkuosius“ teks-
tus nukeldavo á treèià puslapá (atitinkamai – 46 procentai ir 19 pro-
centø), taip ið dalies atkurdama teisybæ – skirdama daugiau dëme-
sio, bet suteikdama vietà prastesniame (tolimesniame) puslapyje.
Be to, straipsniai, kuriuose minimos moterys, daþniausiai buvo pa-
teikiami prastesnëje, apatinëje puslapio dalyje (42 procentai) ir tik
27 procentai buvo publikuoti virðutinëje puslapio dalyje. Tad ir taip
geresnës, virðutinës vietos spaudos puslapiuose negaunanti informa-
cija apie EP rinkimus Lietuvoje, jei joje atsirasdavo moterø temati-
ka, nuslinkdavo dar þemiau.

Analizuojant straipsniø dydá, pastebima tam tikra tendencija: kad
ir kaip keista, tekstai, kuriuose minimos moterys, buvo didesnës ap-
imties negu tie, kuriuose raðoma apie vyrus ar pateikiama bendra in-
formacija. Apskritai moterø paminëjimai iðpuèia straipsnio tekstà be-
veik 40 procentø (vidutinio dydþio tekstas uþima apie treèdalá
puslapio). Tendencija bûdinga tiek LR, tiek R (vidutinis teksto, kuria-
me minima moteris, dydis LR buvo 0,3 puslapio, kuriame minimi
vyrai ir teikiama bendra informacija – 0,2 puslapio; R atitinkamai –
0,5 ir 0,3).

Beveik du treèdaliai moteris mininèiø tekstø buvo iðspausdinti prieð
EP rinkimus. R labiau susitelkë á rinkimø rezultatø pristatymà ir
iðspausdino 13 straipsniø, mininèiø moteris prieð rinkimus, ir beveik
tiek pat (11 ) – po rinkimø. LR akcentavo rinkimø kampanijos klau-
simus ir iðspausdino 23 straipsnius, kuriuose buvo minimos moterys,
prieð rinkimus ir tik 8 po rinkimø. Apie moteris nebuvo kalbama ir
jos nebuvo cituojamos þiniasklaidoje kampanijos pradþioje; moterys
pasirodë straipsniuose (ir nuotraukose) likus dviem savaitëms iki rin-
kimø pradþios ir iðliko po rinkimø.
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5 lentelë. Moteris mininèiø straipsniø pasiskirstymas pagal þanrà (skaièiais ir
procentais)

LR R Iš viso  

n % n % N % 

Apžvalginiai straipsniai 10 32 10 42 20 36 

Reklaminė agitacija  7 23 5 21 12 22 

Naujienos, informacija 6 19 2 8 8 15 

Vedamieji straipsniai 3 10 1 4 4 7 

Interviu su politiku / partija 1 3 3 13 4 7 

Nuomonės (parašyta ne 
žurnalistų) 

1 3 3 13 4 7 

Viešosios nuomonės tyrimų 
rezultatai 

3 10 0 0 3 6 

Interviu su ekspertu (-ais) 0 0 0 0 0 0 

Skaitytojų laiškai 0 0 0 0 0 0 

Iš viso: 31 100 24 100 55 100 

 

Þanro poþiûriu dauguma tekstø, kuriuose kalbama apie moteris,
buvo apþvalginiai. Apþvalginiai straipsniai nagrinëta tema sudarë 32
procentus visø straipsniø LR ir 42 procentus R. Naujienos ir trumpos
informacinës þinutës, vyravusios apskritai EP  nuðvieèiant rinkimus,
su moterimis susijusiuose tekstuose uþëmë antràjà vietà (22 procentai
vs. 33 procentai). Tad ðiek tiek didesnë straipsniø, kuriuose minimos
moterys, apimtis yra aiðkiai susijusi su straipsniø þanru (daugiau ar
maþiau analitiniai, formuojantys nuomonæ, ne tik atspindintys faktus)
(5 lentelë).

Vizualinës informacijos poþiûriu tekstai, kuriuose minimos mote-
rys, daþniau negu tekstai, kuriuose jos neminimos, buvo iliustruojami
nuotraukomis, pieðiniais (karikatûromis). Tai yra beviek du treèda-
liai (62 procentai) tokio pobûdþio straipsniø buvo su iliustracijomis,
o apskritai EP rinkimus nuðvieèianèiø tekstø iliustracijø buvo gero-
kai maþiau (52 procentai). Taèiau moteris minintys tekstai reèiau ne-
gu bendro pobûdþio tekstai apie EP rinkimus buvo lydimi asmeniniø
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nuotraukø (atitinkamai 51 procentas vs. 61 procentas). Be to, tik labai
retai praneðimø apie moteris vaizdinëse reprezentacijose aptinkamas
moters veidas. Daþniausiai nuotraukose pateikiamas bendras sociali-
nis kontekstas, kuriame moterys nëra akcentuojamos arba jø ið viso
nëra. Taip pat pusëje ið viso ðiuose tekstuose pateiktø karikatûrø (3)
moterys arba nefigûruoja, arba, pavyzdþiui, atlieka iðmintingos ir
ðmaikðèios moèiutës, analizuojanèios politines tendencijas, vaidmená
(6 lentelë).

Apskritai nuotraukose ir pieðiniuose, atspindinèiuose EP rinkimø
kampanijà, dominavo vyrai. Iðnagrinëjus vaizdinæ informacijà ir pub-
likacijose pristatomø veikëjø poþiûrá (turiná) darosi akivaizdu, jog EP
rinkimai Lietuvoje buvo vyrø pasaulio ávykis su trumpais moterø pa-
sirodymais vyrø kandidatø labui ir vyrø temomis. O ðtai moterims
kandidatëms ir moterø temoms dienraðèiuose buvo skirta maþai dë-
mesio, iðskyrus „iðpûstus“ praneðimus (tai akivaizdu kai kuriuose re-
klaminiuose vaizduose). Apskritai moterø vizualizacija vykstant EP

6 lentelë. Moteris mininèiø straipsniø iliustracijø pasiskirstymas pagal
turiná (skaièiais ir procentais)

LR R Iš viso  

n % n % N % 

Asmeninis straipsnio herojaus 
atvaizdas 

8 40 13 62 21 51 

Kiti vaizdai, susiję su EP 
rinkimais 

5 25 5 24 10 24 

Politiniai susitikimai, dominuoja 
vyrų veidai 

2 10 2 10 4 10 

Kitos iliustracijos, nesusijusios su 
EP rinkimais 

3 15 0 0 3 7 

Demonstracijos 2 10 0 0 2 5 

Vyrai politikai (pasakojimo tema) 
su šeima 

0 0 1 5 1 2 

Moterys politikės su šeima 0 0 0 0 0 0 

Iš viso: 20 100 21 100 41 100 
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rinkimø kampanijai dienraðèiuose buvo (tik) trejopo pobûdþio. Vie-
nose ryðkiausiø nuotraukø moters vizualizacija yra susijusi su skanda-
lu – pristatoma vieno skandalingo politiko, kandidato á EP, ir jo þmo-
nos nuotrauka. Ðiam tipui priskirtinos ir kitos nuotraukos, kuriose
moteris (balsuotoja) pristatoma naudojant þmonos-motinos ávaizdá
(pvz., nuotraukose matomos gretimos balsavimo kabinos, kuriø vie-
noje stovi vyras, o kitoje – moteris su vaiku). Antra (ir vël susijusiø su
skandalu) nuotraukø serija lydëjo ir tarptautinio – pramoginio pobû-
dþio praneðimà, skirtà ypatingø, egzotiðkø kandidatø á EP apþvalgai,
akcentuojant moters kûniðkumà ir seksualumà, ir pristatant moteris
kandidates, esamas ir buvusias groþio karalienes, porno þvaigþdes ir
pan. (pvz., èekë D. Baster ar estë K. Kas). Treèias moters vizualizaci-
jos variantas – tai partijø kandidatø á EP (daþnai – kolektyvinës) nuo-
traukos, kuriose moterys arba atlikdavo „kito“ (spalvoto puoðybinio
elemento) vaidmená, arba paprasèiausiai statistiðkai iðnykdavo tarp
daugumos vyriðkø veidø.

Dvi bûdingiausios tekstø, kuriuose minimos moterys, temos – EP
rinkimø rezultatai (16 tekstø arba 29 procentø) ir EP rinkimø pro-
cesas (15 tekstø arba 27 procentai). Dar reèiau moterys minimos
tekstuose apie EP rinkimø kandidatus (8 tekstai arba 15 procentø)
ir atskirø partijø kandidatø sàraðus (7 tekstai arba 13 procentø).
Daugumoje ðiø tekstø moterys puoðia vyrà kandidatà á EP arba ási-
terpia masinëse nuotraukose (partijos kandidatø arba neávardytø rin-
këjø). Straipsniuose kitomis temomis moterys minimos dar reèiau.
„Skandalinguose“ tekstuose moterys irgi vaidina tik antraeilá vaid-
mená (ið 10 skandalingo turinio straipsniø moterys minëtos 3). Vie-
nintelë publikacija, tiesiogiai susijusi su moterimi kandidate á EP
Kazimira Prunskiene, buvo iðspausdinta LR. Ið 3 publikacijø, pri-
statanèiø vieðosios nuomonës apklausø duomenis, 2 (t. y. 66 procen-
tai) minëjo moteris. Nors tai gana geras rodiklis kitas temas apta-
rianèiø tekstø atþvilgiu, taèiau juk visame 100 procentø tokiø
visuomenës paþiûras pristatanèiø tekstø turëtø bûti iðskiriama sta-
tistinë moterø kategorija.
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Absoliuti dauguma tekstø, kuriuose minimos moterys, buvo nacio-
nalinio pobûdþio (panaðiai kaip ir dauguma visø straipsniø). Tebuvo
3 tarptautinio masto publikacijos, kuriose paminëtos moterys, ir visos
ðios publikacijos pristatë rinkimø rezultatus. Á kelis (4) LR straips-
nius, kuriuose minimos moterys, buvo átraukta informacija ne tik apie
Lietuvà, bet ir apie kitas ðalis, R tebuvo vienas toks straipsnis. Papras-
tai tai buvo kokiais nors ámantriais elementais (pvz., detalëmis apie
ádomesnes moteris kandidates arba ginèais apie vienos lyties asmenø
vedybas ir pan.) „iðpûsti“ su EP rinkimais susijæ praneðimai.

Tekstø, kuriuose minimos moterys, autoriai ávardyti daþniau negu
bendrøjø tekstø, nuðvieèianèiø EP rinkimus (44 procentai vs. 33 pro-
centai). Ir bendruoju atveju, ir tekstø, mininèiø moteris, daugumà
ávardytø autoriø sudaro vyrai. Be to, daþniausiai nurodyti straipsniø,
mininèiø moteris, autoriai buvo profesionalûs þurnalistai. Ið 25 auto-

7 lentelë. Analizuotø su moterimis susijusiø straipsniø pasiskirstymas
pagal temà (skaièiais ir procentais)

LR R Iš viso  

n % N % N % 

EP rinkimų rezultatai 5 16 11 46 16 29 

EP rinkimų procesas 10 32 5 21 15 27 

Kandidato į EP / vyro profilis 4 13 4 17 8 15 

Atskirų partijų kandidatų sąrašo 
profilis 

5 16 2 8 7 13 

Skandalai, susiję su EP ir 
kadidatais į EP 

2 7 1 4 3 6 

Atskirų partijų įsipareigojimų / 
politikos aptarimas  

2 7 1 4 3 6 

Viešosios nuomonės apklausos 2 7 0 0 2 4 

Kandidatės į EP / moters profilis  1 3 0 0 1 2 

Partijų kova  0 0 0 0 0 0 

Derybos dėl ES Konstitucijos 0 0 0 0 0 0 

Iš viso: 31 100,1 24 100 55 100 

 



POLITOLOGIJA, 2007/2 (46)124

riniø straipsniø, kuriuose minimos moterys, tik 3 tekstus (arba 6 pro-
centus) pateikë paprasti visuomenës atstovai. Taèiau toks pats menkas
buvo paprastø visuomenës atstovø raðymas spaudai ir EP rinkimø
tema apskritai (6 procentai arba 8 straipsniai). Nors dël nedideliø
skaièiø lyginti gali bûti rizikinga, galima teigti, jog paprastà visuome-
nës atstovà lyèiø aspektas domina dar maþiau negu profesionalius
þurnalistus: vis dëlto pusëje visø tekstø, paraðytø þurnalistø, vienaip ar
kitaip minimos moterys, o paprasti visuomenës atstovai, raðydami
spaudai, moterø tematikà laiko dar maþiau aktualia.

Apibendrinant galima teigti, kad tekstai, kuriuose pristatomos mo-
terys, atitiko bendrus principus, kuriais dienraðèiuose buvo atsklei-
dþiama EP rinkimø kampanija Lietuvoje. Ryðkiausias techninis skir-
tumas – tai savotiðka tekstø, mininèiø moteris, infliacija (didesnë teksto
apimtis, gausesnës iliustracijos, prastesnë vieta puslapyje, stipresnis
emocinis nusistatymas ir pan.). Kita vertus, moterys vaizduojamos
(daþniausiai netiesiogiai) kaip vyrø nuosavybë (daþniausiai – þmona)
ir kaip vyrø pasaulio þaidimø aukos (turinèios pakelti materialinius
sunkumus, palaikyti savàjá kovoje ir pan.). Moterys nepristatomos (ir
neprisistato) kaip teikianèios kitokiø poþiûriø, vertybiø, politikos sti-
liø ir prioritetø socialiniams politiniams ðalies procesams. Lyèiø di-
mensijos EP rinkimø kampanijos metu (ne)nuðvietimas Lietuvos þi-
niasklaidoje kelia nuostabà, palyginti su realiais rinkimø rezultatais –
Lietuvos delegacija EP yra viena moteriðkiausiø28.

8. Moterø vs. vyrø paraðyti tekstai apie Europos
Parlamento rinkimus Lietuvoje

Kaip minëjome, ið 145 straipsniø, informaciniø þinuèiø, vizualinës
reklaminës medþiagos tik 47 (32 procentai) buvo autoriniai darbai.
Treèdalis jø (15) buvo paraðyti moterø. Esminiai dalykai, susijæ su
straipsniø autoryste, yra keli. Pirmas ir pagrindinis (kiek netikëtas,
turint omenyje gana moteriðkus abiejø dienraðèiø darbuotojø kolekty-
vus): dienraðèiai skiriasi imlumu moterø ir vyrø autoriø tekstams,
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taèiau yra gana panaðûs pagal (menkà) dëmesá moterims, kaip infor-
macijos ðaltiniams. Ið viso vyrai paraðë 62 procentus ðioje studijoje
analizuotø tekstø ir 54 procentus tekstø, kuriuose minimos moterys.
Buvo pastebëtas reikðmingas skirtumas tarp straipsniø autoriø: mote-
rys R paraðë beveik pusæ visø (16) praneðimø, kuriuose kalbama apie
moteris, o LR autoriai vyrai iðspausdino 6 ið 10 tekstø, kuriuose mini-
mos moterys. Apskritai R straipsniuose moteris minëjo 8 vyrai ir 7
moterys, o LR atitinkamai – 7 ir 3. Taèiau LR moterys cituotos 3
straipsniuose (dviejø autorës yra moterys ir vieno – vyras); R moterys
cituotos 4 straipsniuose (dviejø autorës yra moterys ir 2 – vyrai). Pa-
prastai, straipsniuose cituojamos moterys ið gatvës (komentuoja savo
rinkimø nuostatas) arba moterys, politikø pagalbininkës (svarstan-
èios, koks darbo krûvis laukia naujøjø Europos parlamentarø).

Antra, tekstø analizë leido atskleisti ir tam tikrus kokybinius bei
kiekybinius vyrø vs. moterø autoriniø darbø skirtumus. Tai yra prie
vyrø autoriø R daþniau negu prie moterø autoriø straipsniø buvo patei-
kiama ir vizualinë informacija. Prie vyrø pasiraðytø publikacijø taip pat
buvo áterpta karikatûrø. Tai siejasi su jau anksèiau pastebëtu R emo-
cingumu; LR vizualinë informacija buvo konservatyvesnë (nuotraukos)
ir, kas nebûdinga R, nebûtinai susijusi su EP rinkimais (pvz., Ispanijos
miesto vaizdas). Be to, tiek LR, tiek R moterø paraðyti straipsniai vidu-
tiniðkai buvo maþesni negu vyrø (atitinkamai 0,4 vs. 0,6 p. LR ir 0,4 vs.
0,7 p. R). Be to, R moterys autorës buvo linkusios pristatyti ir faktinæ
medþiagà (aptarti rinkimø kompanijø finansavimo ðaltinius, registraci-
jos procedûros eigà), ir subjektyvias rinkëjø nuomones. R autoriai vyrai
daugiau dëmesio skyrë rinkimø kandidatams, o po rinkimø – ekonomi-
nëms EP parlamentarø privilegijoms. O ðtai LR tiek vyrø, tiek moterø
autoriø straipsniai daþniausiai buvo apþvalginiai ir analitiniai.

9. Iðvados ir apibendrinimai

Lyties tema vieðojoje politikoje yra delikati ir jautri. Galima manyti,
kad asmenys, pasiekæ aukðtesniø pozicijø (ypaè politikai ir þurnalis-
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tai), tarsi stengiasi atvirai nesitapatinti su savo lytimi, jie lyg atmeta
arba neigia savo lytiðkumà. Vis dëlto kalbant apie EP rinkimus Lie-
tuvoje sunku bûtø teigti, kad moteriðkoji lytis trukdo, o vyriðkoji –
padeda politinëje karjeroje. Taèiau reikia pripaþinti, kad moterø da-
lyvavimo vieðosios erdvës diskusijose (ypaè rinkimø kampanijoje)
galimybës yra ribotesnës negu dominuojanèios vyrø grupës. Kita ver-
tus, tam tikras simbolinis vyrø dominavimas pasireiðkia per veikiantá
moterø tematikos vieðàjá atmetimà (ignoravimà), slëpimà ar paver-
timà neregima / nematoma kitaip negu nominaliai, stereotipiðkai. O
tai gali bûti suvokiama kaip dominuojanèiø taisykliø internalizacija
ir tam tikra kaina, kurià reikia sumokëti, norint patekti á vieðosios
erdvës sferà.

Þiniasklaidos praneðimø, susijusiø su EP rinkimais apskritai ir at-
skirai su moterø tematika 2004 metø EP rinkimø kampanijos metu
Lietuvoje analizë patvirtina, jog politinë kultûra, socioekonominë ap-
linka, kultûrinës tradicijos ir ypaè spaudos situacija (kurie nebuvo
ðios studijos tyrimo tikslas) turi didelæ reikðmæ rinkimø kampanijai
(jos pristatymui laikraðèiuose), rinkimø rezultatams ir lyèiø klausi-
mø pateikimui vieðojoje erdvëje. Pirmiausia, pagal bendriausius poli-
tinës kultûros poþymius, daugelá pastebëtø EP rinkimø kampanijos
lyèiø tematikos atspindëjimo dienraðèiuose bruoþø galima priskirti
pokomunistinei specifikai: tarp esamø socialiniø ávaizdþiø vyrauja
neigiama sovietinë dekoratyvinës moterø atstovavimo per dirbtines
kvotas patirtis ir dëmesys telkiamas á asmenybes, o ne ideologinius ar
pragmatinius motyvus politikoje29.

Taip pat derëtø atsiþvelgti á ðalies politikos specifikà. Kaip buvo
paþymëta, EP rinkimai vyko tuo paèiu metu kaip ir prezidento rinki-
mai, pastariesiems buvo skirta labai daug dëmesio. Þvelgiant retros-
pektyviai ir interpretuojant rinkimø á EP rezultatus iðrinktø asmenø
poþiûriu, galima vaizdingai kalbëti apie Europos parlamentaro man-
datà kaip apie atsitiktinai laimëtà aukso puodà (R, 16-05-2005). Simp-
tomiðkai tokio laimës kûdikio simboliu ávardijama moteris: „Ið visø
partijø pateiktø sàraðø vargiai sudarytum vienà paþástamà tryliktukà.
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[…] Labai abejoju, ar daug kas gatvëje ar mieþiø pasëlyje atpaþintø
Jolantà Dièkutæ“ (R, 17-06-2004).

Atskiroje studijoje bûtø naudinga giliau iðanalizuoti atskirø partijø
strategijas, veiksmus ir principus, pagal kuriuos buvo sudaromi EP
kandidatø sàraðai, daugiausia lëmæ gana aukðtà moterø kandidaèiø
sëkmës EP rinkimuose lygá. Pavyzdþiui, naujai ákurtos pragmatiðko-
sios populistinës Darbo partijos atveju gana aiðkiai matomas vyrø ly-
deriø politinës galios siekimas nacionaliniu lygmeniu30, o ðios parti-
jos atstovø vyrø politines ambicijas, susijusias su EP, galima pavadinti
menkomis arba dar nesusiformavusiomis (jei kandidatëms moterims
buvo suteiktos aukðtos pozicijos partijos sàraðe: 1, 3, 5, 7, 8 ir joms
leista lengvai laimëti31). Panaðiai atsitiko ir su Lietuvoje jau seniai
veikianèios, bet menkai politiniame peizaþe ásitvirtinusios Liberalø
ir centro sàjungos atstove EP Margarita Starkevièiûte („þinoma finan-
sø analitikë bei didelë roko muzikos þinovë bei gerbëja“, R, 16-06-
2005, p. 3), kuri rinkimø sàraðe buvo antra. Gerà jos pozicijà ðiame
sàraðe vëlgi lëmë profesinë kompetencija ir tam tikras partijos vyrø
dþentelmeniðkumas jos atþvilgiu (kita moteris liberalø sàraðe tebuvo
9 vietoje, dar kita – 14).

Kitas, labai prieðtaringas pavyzdys bûtø labiau ásitvirtinusiø politi-
niø partijø (Lietuvoje pirmiausia konservatoriø ir socialdemokratø)
rinkimø á EP sàraðø sudarymas taikant nacionalinius ðiø partijø rinki-
minius modelius, dël skirtingø (klasikiniø, ðioms partijoms bûdingø)
prieþasèiø gana nepalankius moterims kandidatëms. Konservatoriai
ið esmës nelinkæ skatinti moterø dalyvauti politikoje32 , ir èia sekasi
toms moterims, kurios geba pabrëþti konservatyviàsias vertybes (tra-
dicinius visuomenës santykius, politiná prieðiðkumà ir átarumà Mask-
vai, antisovietines nuotaikas, provakarietiðkumà). Dël rinkëjø atlikto
reitingavimo ið penktos á antràjà pozicijà konservatoriø sàraðe sugebë-
jusi pakilti Laima Andrikienë, buvusi parlamentarë ir Europos reika-
lø ministrë, universiteto padalinio vadovë, galëtø bûti chrestomatinis
konservatoriðkas moters politikës pavyzdys. Ji laimëjo dël sëkmingos
asmeninës rinkimø kampanijos (aktyvi bendruomeninë veikla, asme-
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ninë reklama televizijoje ir interneto naujienø portaluose ir t. t.), o
partija geriausiu atveju jà toleravo (kita moteris sàraðe buvo devin-
ta). Socialdemokratø atvejis yra visai kitoks. Ðiai partijai EP neatsto-
vauja në viena moteris. Nors bûtent ði partija Lietuvoje turi nuosek-
liausià lyèiø lygiø galimybiø politikos sampratà ir imasi daugiausia
iniciatyvø ðioje srityje. Ði partija savo sàraðe taikë kvotø principà
(kas treèià pozicijà skirdama moterims kandidatëms), taèiau menka
sëkmë rinkimuose (gauti tik 2 mandatai) lëmë, kad moterys nebûtø
iðrinktos. Kita vertus, vienas socialdemokratø atstovas dël reitinga-
vimo pakilo á aukðtesnæ, antràjà pozicijà dël savo vaidmens prezi-
dento nuðalinimo byloje, kuri, kaip minëta , stipriai veikë ir rinkimø
á EP Lietuvoje, vykstanèiø kartu su prezidento rinkimais, retorikà ir
principus.

Atskiro dëmesio vertas ir kandidatø á EP bei iðrinktø Lietuvos at-
stovø socialinis profilis (vyrø vs. moterø palyginimas). Ádomu, kad
visos 5 Lietuvos atstovës EP yra mokslø daktarës (keturios socialiniø
mokslø ir viena medicinos). Tai yra modernaus liberalaus moterø
karjeros tipo pavyzdþiai, kuriuose lyties aspektas yra nebent senti-
mentalus, bet ne politinis. Politinës patirties poþiûriu Lietuvos atsto-
vës moterys EP yra gerokai maþiau patyrusios negu vyrai (tik viena jø
yra buvusi 1990 Atkuriamojo Seimo narë, o net 3 vyrai, EP nariai
lietuviai, yra buvæ Atkuriamojo Seimo nariai; tik viena moteris yra
turëjusi Lietuvos parlamentarës mandatà, o tokiø vyrø yra 4).

Be to, atskirai reikëtø aptarti Kazimiros Prunskienës fenomenà ir
ðios asmenybës átakà rinkimø rezultatams, moterø reprezentacijai po-
litikoje ir apskritai visuomenëje33. Ádomu tai, kad K. Prunskienë (kuri
buvo Lietuvos parlamento narë rinkimø metu) dalyvavo dvejuose
rinkimuose tuo paèiu metu ir tai nesukëlë didesniø visuomenës dis-
kusijø ir nebuvo vertinama kaip kaþkas neáprasto. O ðtai kiti kandi-
datai, parlamentarai ir ministrai turëjo dëti nemaþai patangø, kad
átikintø rinkëjus, jog kandidatuoja á EP su rimtais ketinimais dirbti
Briuselyje, o ne tik siekia pagraþinti savo partijø sàraðus ar pakelti
reitingus.
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Taigi atlikta spaudos analizë parodë, kad tekstai, kuriuose mini-
mos moterys, nebuvo bûdingi rinkimø EP kampanijai, moterys kan-
didatës ir moterø tematika rinkimø kampanijoje neimplikuoja jokiø
aiðkesniø politiniø gairiø ir maþai keièia moterø atstovavimo „pagal
nutylëjimà“ pobûdá. Dviejø dienraðèiø analizë patvirtino Lietuvoje
dominuojant paternalistinës kultûros tradicijas, kurios leidþia lygia
greta veikti ir klestëti modernioms liberalioms idëjoms, nepaten-
kanèioms á postmoderniø daugialypiø ir susipynusiø iniciatyvø kon-
tekstà ir bent kiek aiðkiau artikuliuotø lyèiø tapatybiø rinkimø kam-
panijoje (ir apskritai vieðajame diskurse). Kitaip tariant, empiriðkai
stebëjome moterø (ir lyèiø tematikos) pralaimëjimà informacinia-
me kare. Nes, kaip teigia L. Bielinis, „esant komunikaciðkai nulem-
tiems santykiams, komunikacinis gebëjimas pradeda atitikti gebëji-
mà dominuoti“34.

Taip pat EP rinkimø kampanijos pristatymo ir dëmesio, skiriamo
moterims kandidatëms, dienraðèiuose analizë patvirtino, kad ðalies pa-
grindinis liberalusis dienraðtis Lietuvos rytas skyrë kiekybiðkai daugiau
dëmesio EP rinkimams nei kitas liberalus dienraðtis Respublika. Publi-
kacijoms Lietuvos ryte bûdingiausias informacinis (neutralus) stilius,
Respublikoje pristatomas emocingesnis stilius. Abu laikraðèiai skyrë
maþai dëmesio lyèiø aspektui EP rinkimø kampanijos metu.
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SUMMARY

WOMEN IN THE ELECTORAL CAMPAIGN: POSITIONS
IN THE PARTIES AND REPRESENTATION IN THE MEDIA

Political communication studies are based on the axiom that electoral cam-
paign, political rhetoric, symbolic gestures in public sphere, etc. influence the
electoral choice. However, the electoral results as such are not and cannot be the
research object of the communication studies, the dissemination of a wider repre-
sentation in the contemporary democratic world is more important.

Representation includes two essential dimensions: 1) political speech in the
name of others and 2) participation by word and vision in public life. Contempo-
rary mass communication studies emphasize the public interests and pay special
attention to the second dimension of representation. Researchers underline that
the mass media take initiative to construct public political values, priorities and
interests.

Contemporary Western political communication research starts considering
the feminist critique, which emphasizes that citizens (electors, candidates and
politicians) are gendered social beings and gender interpretations in public dis-
course influence the content and forms of the representational democracy.

New research data in Lithuania uncover rather confusing understanding of the
equal gender opportunities. On one hand, studies show that contemporary Lithu-
anian society is quite egalitarian and does not express strong negative attitudes
towards women’s career. On the other hand, political realm and better-paid occu-
pations are clearly biased towards male aspirants.

Actually, Lithuania is still far from the gender parity, which is of political and
public value, while women issues remain rather external to the public discourse
and political campaigns.

Empirical research presented in the article is focused on the monitoring of the
two biggest national dailies in the period of EP election – Lietuvos rytas and
Respublika. The research is composed of two parts: 1) review of the coverage of
EP elections in the main Lithuanian dailies, and 2) coverage of women issues in
the EP campaign.

The analysis of data confirms that mainstream liberal daily Lietuvos rytas
devoted quantitatively more attention to the EP elections than did rather alterna-
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tive (liberal) daily Respublika. The publications in Lietuvos rytas have more neut-
ral character, while Respublika used to employ more emotionally appealing style.
Both newspapers were only randomly vocal about the gender issues in the EP
electoral campaign.

Monitoring of gender issues coverage in the EP campaign provided by two
major Lithuanian dailies revealed that mass media followed the electoral cam-
paign superficially and was disinterested in women as campaign issue.

The conducted press review put onto surface the fact that women-mentions
did not present any political stakes and did not exercise any sensible social repre-
sentation re-shaping action other than to make the women issues redundant and
relatively abusive in terms of contemporary feminist thinking. In other words,
content research of the two dailies confirmed the tradition of paternalistic cultu-
re, dominating in Lithuanian public space.

Further research should include contemporary perspective and focus on such
issues as: women representation vis-à-vis electoral system and national mass-me-
dia traditions (e.g. the number of reporters by gender), influence of political hot-
issues and scandals on the representation of women issues in the electoral cam-
paign, etc.




